Umowa partnerska ForexMart
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Umowa partnerska

Firma Tradomart Ltd., zarejestrowana zgodnie z prawem firm Republiki Cypryjskiej pod numerem
266937, z siedzibg w Anastasi Sioukri & Olympion, Themis Tower, 6th Floor, 3035, Limassol,

Cyprus, (zwana dalej ,Firmg”) oraz , humer dokumentu tozsamosci / paszportu
, Zarejestrowany pod adresem , LUB , firma zarejestrowana w
trybie okreslonym w ustawie , adres siedziby: , zwana/zwany dalej

.Partnerem”, tgcznie zwani ,Stronami”, zawarty niniejszg Umowe.
Terminologia
Baner to graficzna jednostka reklamowa zawierajgca link do oficjalnej strony internetowej Firmy.

Klient to kazda osoba, ktérej Firma pozwolita otworzy¢ konto (konta) na podstawie Umowy z
Klientem.

Umowa z Klientem to Warunki, ktére Klient akceptuje podczas otwierania konta w Firmie. Link do
Umowy z Klientem wskazany jest w punkcie ___, wymienionym ponize;.

Konto prowizyjne to konto Partnera otwarte przez Firme do naliczania wyptat zgodnie z
warunkami niniejszej Umowy.

Oficjalna strona internetowa to nazwa domeny Firmy www.forexmart.com, a takze wszelkie inne
nazwy domen wykorzystywane przez Firme do promowania produktéw w jezykach innych niz
angielski.

Partner to osoba fizyczna lub prawna, ktéra przycigga Klientéw do Firmy na podstawie niniejszej
Umowy.

Grupa partnerska to grupa klientéw, przyciggnietych przez Partnera.

Znak towarowy to Zastrzezone znaki towarowe Firmy, ForexMart, Tradomart, w tym wszystkie
inne powigzane znaki towarowe, ktdre sg uznawane w kraju i za granicg oraz sg chronione
prawem krajowym i miedzynarodowym.

Niniejsza Umowa zaktada, ze Partner znajduje i przycigga Klientbw w celu zawarcia umoéw
finansowych z Firma, a takze przewiduje inne czynnosci, prawa i obowigzki opisane w niniejszej
Umowie.

1. Informacje prawne

1.1 ForexMart (zwany dalej jako ,ForexMart” lub ,Firma” lub ,Nas/My”) to firma inwestycyjna
dziatajgca na catym sSwiecie.

1.2 Firma ForexMart jest zarejestrowana w Republice Cypryjskiej, numer swiadectwa rejestraciji
HE 266937. Firma jest autoryzowana i regulowana przez Cypryjskg Komisje Papierow
Wartosciowych i Gietd z numerem licencji 266/15 i dziata na podstawie ustawy 144 (1) 2007, ktéra



przewiduje $wiadczenie ustug inwestycyjnych, realizacje dziatalnosci inwestycyjnej oraz
dziatalnos¢ rynkow regulowanych, z pézniejszymi zmianami (Ustawa). Siedziba firmy znajduje
sie pod adresem: Anastasi Sioukri & Olympion, Themis Tower, 6. pietro, 3035, Limassol, Cypr.

1.3 Partner (zwany dalej jako ,Ty” lub ,Partner”) przyjmuje do wiadomosci, ze podstawowym
jezykiem niniejszej umowy jest jezyk angielski.

2. Wprowadzenie
2.1 Umowa partnerska stanowi wigzgcg umowe pomiedzy Partnerem a Firma.

2.2 Umowa partnerska okresla warunki relacji pomiedzy Partnerem a Firma. Nie moze by¢
omawiana ani anulowana przez zadne wczesniejsze umowy lub porozumienia zawarte miedzy
Partnerem a Firma.

2.3 Umowa partnerska reguluje stosunki pomiedzy Partnerem a Firmg. Firma dostarcza
partnerowi wszelkich niezbednych informacji do wykonywania wszelkich czynnosci w ramach
partnerstwa.

2.4 Poniewaz niniejsza umowa zawierana jest pomiedzy stronami odlegtymi geograficznie,
podlega ona ustawie nr 242 (1)/2004 o Zdalnej sprzedazy konsumentom ustug finansowych, ktéra
odnosi sie do dyrektywy UE 2002/64/WE, zgodnie z ktdorg Umowa partnerska bedzie prawnie
wigzgca bez podpisania przez Partnera lub Firme.

2.5 Partner potwierdza, ze przeczytat, zrozumiat i akceptuje niniejszg umowe partnerskg wraz z
pbézniejszymi zmianami oraz dokumentami uzupetniajgcymi.

3. Postanowienia ogdlne

3.1 Niniejsza umowa jest prawnie wigzgca i powinna by¢ traktowana jako oferta publiczna
skierowana do nieograniczonej liczby oséb (oséb fizycznych i prawnych) i wchodzi w zycie z
chwilg jej akceptacji przez Partnera.

3.2 Partner musi dopetni¢ wszystkich niezbednych formalnoéci, w szczegdélnosci dotyczacych
rejestracji, kwalifikacji i/lub innych wymogoéw prawnych w zakresie, w jakim takie wymogi majg do
niego zastosowanie przez caty okres obowigzywania niniejszej Umowy.

3.3 Partner zobowigzuje sie dziata¢ jako posrednik pomiedzy Klientem a Firma.

3.4 Partner zobowigzuje sie do wypetniania swoich zobowigzan, przyczyniania sie do poprawy
jakosci ustug swiadczonych Klientom, a takze Swiadczenia ustug oferowanych przez Firme
Klientom.

3.5 Partner bezwarunkowo przyjmuje do wiadomosci, ze wszyscy przyciggnieci przez niego
Klienci sg Klientami Firmy.



3.6 Gtownym jezykiem niniejszej Umowy jest jezyk angielski. Dla wygody Partnerow Firma moze
zapewnic¢ ttumaczenie umowy na jezyki inne niz angielski, jednakze ttumaczenie to ma charakter
wytacznie informacyjny i w przypadku rozbieznosci miedzy tekstami dokumentow w jezyku
angielskim a tekstem przettumaczonym na inny jezyk, pierwszenstwo ma tekst w jezyku
angielskim.

3.7 Wszystkie warunki Umowy z Klientem dotyczg rowniez konta prowizyjnego Partnera. Partner
ma prawo dokonywac operacji handlowych na koncie prowizyjnym, Partner moze dokonywaé
operacji wptaty/wyptaty srodkoéw z konta prowizyjnego zgodnie z zawartg z Klientem Umowa.

3.8 W warunkach gwattownych zmian kursow walut narodowych, ktére klient wptaca na konta
handlowe, Firma ma prawo stosowac do rozliczen z partnerami srednig warto$¢ kurséw tych
walut.

4. Waznos$¢ umowy

4.1 Podpis Partnera lub Firmy nie jest wymagany, aby niniejsza umowa byta prawnie wigzaca.
Partner nie moze wypowiedzie¢ niniejszej Umowy ze wzgledu na fakt, Ze strony sg od siebie
oddalone geograficznie.

4.2 Umowa partnerska wchodzi w zycie z chwilg akceptacji przez Partnera, po prawidtowym
wykonaniu wszelkiej niezbednej dokumentac;ji.

4.3. Niniejsza Umowa jest wazna przez 12 miesiecy. W przypadku spetnienia warunkow niniejszej
umowy Umowa ulega przedituzeniu na czas nieokreslony.

4.4 Umowa partnerska zaktada otwarcie przez Partnera konta/kont partnerskich w Firmie.
5. Relacje z Klientami

5.1 Partner moze dostarcza¢ potencjalnym Klientom informac;ji reklamowych o Firmie, odwotujgc
sie do odpowiednich sekcji na stronie internetowej Firmy, a takze do innych informaciji, ktérych
wiarygodnos¢ jest potwierdzona przez Firme.

5.2. Partner jest zobowigzany do dostarczenia Klientowi (Klientom) wszelkich niezbednych
informaciji, w tym wszelkich stosownych instrukcji, rekomendacji i danych, ktére umozliwityby
Klientowi zawarcie z Firmg uméw o swiadczenie ustug brokerskich. Partner odpowiada rowniez
za interpretacje takich umoéw dla Klientow.

5.3 Partner pomaga potencjalnym Klientom w wypetnieniu formularzy rejestracyjnych w celu
otwarcia kont w Firmie i zobowigzuje sie ostrzec Klienta o ryzyku zwigzanym z uczestnictwem w
obrocie na rynkach walutowych przed zawarciem Umowy z Klientem.

5.4 Partner gwarantuje autentyczno$¢ i moc prawng wszystkich uméw i dokumentow, ktore
Partner dostarcza Firmie w imieniu Klienta. W razie potrzeby Partner ttumaczy dokumenty dla
Firmy.



5.5 Partner ma prawo stworzy¢ strone internetowg odpowiadajgcg sferze dziatalnosci Firmy,
zawierajgcg informacje na temat miedzynarodowych rynkéw finansowych oraz swiadczenia ustug
brokerskich, dealerskich i inwestycyjnych.

5.6 Klient ma prawo zrezygnowaé z ustug Partnera i byé obstugiwanym bezposrednio przez
Firme.

5.7 Rejestracja Klientéw i wejscie do Grupy partnerskiej odbywa sie w jeden z nastepujgcych
sposobow:

5.7.1 Poprzez uzycie przez Klienta linku Partnerskiego, prowadzgcego do oficjalnej strony
internetowej Firmy;

5.7.2 Gdy Klient poda kod identyfikacyjny Partnera we wniosku o otwarcie konta handlowego;

5.7.3 Poprzez przestanie przez Partnera formularza identyfikacyjnego Klienta, podpisanego przez
tego ostatniego.

5.8 Partnerowi zabrania sie stosowania metod nieuczciwego przyciggania klientow, w tym
jakiejkolwiek formy przymusowego przekierowywania odwiedzajgcych na strony internetowe
Firmy oraz ich rejestracji w Grupie partnerskiej.

5.9 Partner nie moze otrzymywac prowizji z kont osobistych Partnera, z kont matzonka/matzonki
Partnera, z kont bliskich krewnych, jesli jest osobg fizyczng, z kont osobistych zatozycieli i bliskich
krewnych zatozycieli organizaciji, jesli Partner jest osobg prawna.

5.10 W celu wykluczenia nieuczciwej konkurencji zabroniony jest transfer Klientéw pomiedzy
Grupami partnerskimi oraz transfer istniejgcych Klientéw do Grup partnerskich. Ta klauzula
Umowy dotyczy w réwnym stopniu otwierania nowych kont przez obecnych klientow w firmie w
celu przeniesienia ich do Grup partnerskich.

Uwaga: jesli Klient uzasadni przyczyne przeniesienia konta do okreslonej Grupy partnerskiej,
Firma rozwazy i podejmie decyzje w sprawie wniosku kazdego Klienta indywidualnie.

6. Prawa, obowiazki i ograniczenia Partnera

6.1 Partner ma prawo do samodzielnego prowadzenia kampanii marketingowych i reklamowych
wytgcznie po uprzednim uzgodnieniu z Firma.

6.2 Partner ma prawo do korzystania z materiatdw reklamowych dostarczonych przez Firme:
banerow, widzetow/informatorow, linkéw tekstowych, stron docelowych itp.

6.3. Partner ma prawo do wykorzystania projektu markowych produktéw Firmy w celach
reklamowych.



6.4 Jezeli Partner wykorzystuje wtasng strone internetowg do promowania swoich ustug, to jego
tres¢ musi zawiera¢ link prowadzacy do gtdéwnej strony internetowej Firmy, a takze informacje o
Firmie i/lub baner i/lub logo Firmy w celu zapoznania sie z nimi przez potencjalnych Klientow.

6.5 Partner gwarantuje poufnosé¢ informacji otrzymanych od Firmy w toku wspolnych dziatan, a
takze informacji i danych zawartych w niniejszej Umowie przez caty okres obowigzywania
niniejszej Umowy oraz w ciggu pieciu lat po jej rozwigzaniu.

6.6 Partner jest zobowigzany do dostarczenia Firmie legalnych, aktualnych i wiarygodnych
informacji przy rejestracji. Ponadto Partner jest odpowiedzialny za powiadamianie Firmy o
wszelkich zmianach w dostarczanych przez niego informacjach.

6.7 Partner zobowigzuje sie do przyciggania Klientéw w celu zawarcia za posrednictwem Firmy
Umowy z Klientem o Swiadczenie ustug brokerskich na miedzynarodowych rynkach finansowych
na warunkach oferowanych przez Firme.

6.8 Partner musi by¢ kompetentny w zakresie swiadczonych przez Firme ustug, samodzielnie
bada¢ oficjalne zasoby informacyjne Firmy oraz posiadaé ogodlne informacje dotyczgce
miedzynarodowych rynkéw finansowych.

6.9 Dziatajgc jako posrednik, Partner zobowigzany jest do udzielania wsparcia informacyjnego i
doradczego Klientom przyciggnietym przez Partnera, jak réwniez do niezwlocznego
informowania Klientéw o wszelkich zmianach dotyczgcych swiadczonych przez Firme ustug.

6.10 Partner zobowigzany jest do rozwigzywania probleméw Klientdw zwigzanych z ich
uczestnictwem w obrocie na rynkach walutowych. W przypadku, gdy Partner nie jest w stanie
samodzielnie rozwigza¢ problemu Klienta, Partner zobowigzany jest skontaktowac sie z
pracownikami Firmy, po wczesniejszym ustaleniu z Klientem wszystkich szczegétéw niezbednych
do rozwigzania problemu (numery kont, zlecen, czas itp.)

6.11 Partner zobowigzuje sie do niezwlocznego poinformowania Firmy o wszelkich legalnych lub
nielegalnych ingerencjach oséb trzecich w jego dziatania, przewidzianych w niniejszej Umowie.

6.12 Strony zobowigzane sg do zachowania w tajemnicy wszelkich informacji dotyczacych
danych osobowych Klientéw, danych dotyczacych ich kont oraz dokonywanych przez nich
transakcji.

6.13 Partner nie ma prawa do zadnych rozliczen z Klientami (w formie gotéwkowej i
bezgotéwkowej, w walucie krajowej i obcej), w tym przyjmowania srodkow pienieznych, papierow
wartosciowych lub innego mienia od Klientow bez zgody Firmy.

6.14 Partner nie ma prawa do rejestracji nowego uzytkownika w systemie Firmy ani do akceptac;ji
Umowy z Klientem w imieniu i na rzecz Klientow, do korzystania z osobistych loginéw, haset i
mozliwosci kont osobistych Klientéw Firmy, do przeprowadzenia jakichkolwiek operacji na koncie
handlowym Klienta, a takze do wptywania w jakikolwiek sposéb na klienta w odniesieniu do jego



operacji handlowych i inwestycji, bez odpowiedniej pisemnej zgody Klienta, ktéra musi zostaé
zatwierdzona przez Firme.

6.15 Partner nie jest uprawniony do przeniesienia swoich uprawnieh przewidzianych w niniejszej
Umowie w catosci lub w czesci na osoby trzecie bez uprzedniej pisemnej zgody Firmy.

6.16 Partner zgadza sie, ze nie jest uprawniony do uzywania nazwy domeny zawierajgcej stowa
Jforexmart’, tradomart”’, ,fxmart” oraz wszelkie mozliwe kombinacje tych stow w réznych
jezykach.

6.17 Partner nie ma prawa przekazywaé¢ konkurencyjnym osobom trzecim poufnych informac;ji
dotyczgcych sposobu dziatania Firmy, Swiadczenia przez nig ustug.

7. Prawa i obowiazki firmy

7.1 Firma zastrzega sobie prawo do wykorzystania wszelkich informacji dostarczonych przez
Partnera.

7.2 Firma ma prawo do jednostronnego rozwigzania niniejszej Umowy lub anulowania prowizji
partnerskiej w przypadku naruszenia lub niewypetnienia przez Partnera warunkéw niniejszej
Umowy, a takze do podjecia innych dziatah przewidzianych w niniejszej Umowie i jej
zatgcznikach.

7.3 Firma ma prawo zazgda¢ od Partnera petnego raportu na temat postepdw i wynikéw kampanii
oraz promocji majgcych na celu przycigganie Klientow.

7.4 Firma ma prawo usungé¢ konto Klienta, jesli ten nie dokonat wptaty na konto w ciggu 30 dni
od daty rejestracji w Gabinecie Klienta z Grupy partnerskiej.

7.5 Firma ma prawo rozwigzac niniejszg Umowe, jesli Partner nie przyciggnie 3 Klientow w ciggu
30 dni kalendarzowych od daty rejestracji w programie partnerskim Firmy. Takim klientem nie
moze by¢ bliski krewny Partnera, matzonek/matzonka, jesli jest osobg fizyczng, bliski krewny i
maitzonek/matzonka zatozycieli organizacji, jesli Partner jest osobg prawng, a takze konto
osobiste Partnera.

7.6 Firma ma prawo poinformowac Klientoéw nalezgcych do Grupy partnerskiej o otrzymaniu przez
nich prowizji z ich operacji handlowych na miedzynarodowych rynkach finansowych za
wykonywanie czynnosci opisanych w niniejszej Umowie.

7.7 Firma zobowigzuje sie do otwierania kont handlowych dla wszystkich Klientow
przyciggnietych przez Partnera, pod warunkiem, ze spetnili oni wszystkie niezbedne wymagania
dotyczace rejestraciji.

7.8 Firma zobowigzuje sie zapewni¢ wszystkim Klientom mozliwo$¢ przeprowadzania operacji
handlowych w systemie poprzez udostepnienie logindw i haset ustawionych przez Firme.



7.9 Firma zobowigzuje sie do prowadzenia petnej ewidencji transakgji Klientéw.

7.10 Firma zobowigzana jest do przekazywania Partnerowi informacji o tresci zawartych umaow,
a takze o udziale klienta w obrocie na rynkach walutowych.

7.11 Firma gwarantuje realizacje naleznych ptatnosci Partnerowi za jego ustugi przewidziane w
niniejszej Umowie, na zasadach okreslonych niniejszg Umowa.

7.12 Firma nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki strategii marketingowych i kampanii
reklamowych Partnera. Wszelkie koszty pokrywa Partner.

7.13 Firma zastrzega sobie prawo do rozwigzania niniejszej umowy, jesli na wniosek Firmy
Partner odmowi zaprzestania korzystania z okreslonych materiatow reklamowych.

7.14 Firma ma prawo zazada¢ od Partnera przejscia procedury weryfikacji (potwierdzenia
tozsamosci poprzez dostarczenie elektronicznej kopii dowodu osobistego/paszportu lub kopii
poswiadczonej przez notariusza i/lub dostarczenie innych dokumentéw potwierdzajgcych
tozsamos¢). Procedura weryfikacji konta partnerskiego jest opcjonalna, ale Firma zastrzega sobie
prawo do ograniczenia dostepu niezweryfikowanych kont do niektérych rodzajow ustug. Partner
moze dobrowolnie przejs¢ procedure weryfikacji konta. Jednoczesnie Partner odpowiada za
autentycznos¢ dostarczonych dokumentow (ich kopii) i uznaje prawo Firmy do wystgpienia do
organow Scigania kraju wystawcy dokumentu o weryfikacje jego autentycznosci. Jezeli dokument
tozsamosci okaze sie fatszywy, Firma ma prawo postawi¢ Partnera przed wymiarem
sprawiedliwosci zgodnie z obowigzujgcym ustawodawstwem kraju, w ktérym wydano dokument
tozsamosci.

8. Rozstrzyganie sporéw

8.1 Wszelkie spory pomiedzy stronami niniejszej Umowy beda rozstrzygane w drodze negocjaciji
i korespondencji w ramach procedury reklamacyjnej.

8.2 Partner ma prawo ztozy¢ roszczenie wobec Firmy w przypadku powstania sporu. Roszczenia
przyjmowane sg w ciggu pieciu dni roboczych od momentu powstania podstaw do ich zgtoszenia.

8.3 Roszczenie nalezy ztozy¢ w formie listu na papierze na adres pocztowy Firmy lub w formie
wiadomosci elektronicznej (e-mail) i wysta¢ na adresy e-mail wskazane na oficjalnej stronie
internetowej Firmy. Roszczenia ztozone w innym formacie (na forum, telefonicznie itp.) nie bedg
przyjmowane do rozpatrzenia.

8.4 Roszczenie powinno zawierac nastepujgca tresc:
8.4.1 Imie i nazwisko Partnera / nazwa firmy;
8.4.2 Numer konta prowizyjnego;

8.4.3 opis istoty sporu;



8.4.4 Inne informacje, ktére mogg pomadc w rozwigzaniu tej sytuacii

8.5 Roszczenie nie moze zawierac:

8.5.1 Emocjonalnej oceny sporu;

8.5.2 grozby pod adresem Firmy lub jej pracownikow;

8.5.3 wulgaryzmoéw, zniestawienia i/lub zniewagi skierowanej do Firmy lub jej pracownikow.

8.6 Firma ma prawo zazgdac¢ od Klienta/Partnera wszelkich informaciji niezbednych do podjecia
decyzji w sprawie sporu.

8.7 Firma zastrzega sobie prawo do odrzucenia roszczenia w przypadku niespetnienia warunkéw
okreslonych w punktach 6.2, 6.3, 6.4, 7.1, 7.2 oraz ustalonych zasad sktadania roszczenh.

8.8 Firma jest odpowiedzialna za rozpatrzenie roszczenia Partnera, podjecie decyzji w sprawie
sporu w ciggu dziesieciu dni roboczych i przekazanie jej Partnerowi pocztg elektroniczng (e-mail).

8.9 Aby skierowa¢ spor do sgdu polubownego, wymagane jest przestrzeganie procedury
rozpatrywania sporu. Pozew moze zosta¢ wystany do sgdu w przypadku, gdy roszczenie nie
zostato uznane za uzasadnione lub jesli odpowiedZ na roszczenie nie zostata otrzymana zgodnie
z warunkami okreslonymi w punkcie 8.8 niniejszej Umowy.

9. Wymiana danych

9.1 W celu komunikacji i wymiany informacji strony mogg korzysta¢ z nastepujgcych srodkéw
komunikaciji:

poczta wewnetrzna platformy handlowej;

E-mail,

komunikacja faksowa;

telefon;

przesyiki pocztowe;

ogtoszenia w odpowiednich sekcjach na stronie internetowej Firmy;

inne elektroniczne S$rodki komunikacji akceptowane przez Firme (Skype, Telegram, Viber,
WhatsApp).

9.2 Warunki przetwarzania wiadomosci za pomocg srodkéw komunikacji wymienione w punkcie
7.1 zostaly szczegdtowo opisane w Zatgczniku 2 do niniejszej Umowy.



10. Warunki wyptaty wynagrodzenia partnera

10.1 Firma zastrzega sobie prawo do jednostronnej korekty prowizji dla tego Konta Partnerskiego
i zmniejszenia jej do 0,5 punktu, jesli dzienna prowizja za ktorykolwiek z dni handlowych wynosi
wiecej niz 500 USD, a jednocze$énie liczba przyciggnietych aktywnych (handlujgcych) Klientow
jest mniejsza niz 10 oséb.

10.2 Firma zobowigzuje sie zaptaci¢ prowizje Partnerowi tylko wtedy, gdy Partner przyciggnat do
Firmy co najmniej 3 handlujgcych klientow.

10.3 Firma pfaci Partnerowi prowizje zgodnie z Zatgcznikiem 1 do niniejszej Umowy, jednak nie
wiecej niz 50% sredniej wartosci Kapitatu wikasnego na wszystkich kontach Klienta Partnera za
miesigc sprawozdawczy. Srednia warto$¢ Kapitatu wtasnego jest réwna sumie wartoéci Kapitatu
wilasnego na poczatku i na kohcu kazdego miesigca sprawozdawczego dla wszystkich kont
Klientéw, podzielonej przez dwa.

10.4 Firma zastrzega sobie prawo do korekty kwot transakcji Klientow, na ktére wptynety btedy
platformy handlowej przy obliczaniu prowizji. Ponadto Firma zastrzega sobie prawo do
wykluczenia z Grupy partnerskiej Klientéw odpowiedzialnych za awarie platformy handlowej.

10.5 W przypadku, gdy kwota prowizji od transakcji jednego z Klientéw przekroczy 30% catkowitej
kwoty przychodu na koncie Partnera lub w przypadku naruszenia punktu 5.9 niniejszej Umowy,
Firma zastrzega sobie prawo odmowi¢ partnerowi wyptaty prowizji w catosci, a takze wykluczy¢
takich Klientéw z Grupy partnerskie;.

10.6 W przypadku wykrycia na koncie przyciggnietego klienta zleceh sprzecznych z Umowg z
Klientem firmy ForexMart, zasad korzystania z systemu bonusowego, otrzymywania prowizji z
kont klientéw podejrzanych o oszustwo, a takze w przypadku wykrycia faktéw korzystania na
kontach Klientéw ze strategii polegajgcych na uzyskiwaniu zysku poprzez wykorzystanie
bonuséw partnera i rabatdow ze szkodg dla handlu gtéwnego (w tym miedzy innymi w
przypadkach, gdy jest to czes¢ jednej ogdlinej strategii z kontem partnerskim), Firma zastrzega
sobie prawo anulowac prowizje otrzymane z takich kont, a takze wykluczy¢ Klientow z Grupy
Partnerskiej.

10.7 Jezeli ktorekolwiek z danych rejestracyjnych konta Partnera pokrywajg sie z danymi
rejestracyjnymi Klienta z jego Grupy partnerskiej, Firma ma prawo zakwalifikowac¢ ten zbieg
okolicznosci jako podstawe do petnego zastosowania klauzul 5.9 i 10.5 niniejszej Umowy wobec
tego konta Partnera.

10.8 W celu przeciwdziatania wykorzystywaniu nieuczciwych schematéw uzyskiwania prowizji od
transakcji podmiotéw stowarzyszonych lub kont otwartych na nazwisko innych osoéb, ale
zarzadzanych przez samego Partnera, w wyjatkowych przypadkach Firma zastrzega sobie prawo
do anulowania prowizji partnerskiej z transakcji z zyskiem mniejszym niz 3 punkty.

10.9 Naruszenie przez Partnera klauzul 11.5i 11.7 niniejszej Umowy moze by¢ traktowane przez
Firme jako dziatalnos¢, ktéra nie odpowiada istocie programu partnerskiego i pocigga za sobg



wykluczenie z Grupy partnerskiej Klientow przyciagnietych z naruszeniem okreslonych klauzul
Umowy z anulowaniem petnej kwoty prowizji otrzymanej od tych Klientéw.

10.10 Firma zastrzega sobie prawo do odmowy wyptaty prowizji od transakcji, ktére zostaty
otwarte z uzyciem depozytu zabezpieczajgcego, sktadajgcego sie ze srodkéw bonusowych kont
uczestnikow programu bonusowego. Zasade te mozna zastosowac do juz naliczonych prowizji,
a takich uczestnikéw programu bonusowego mozna wykluczy¢ z Grupy partnerskiej.

10.11 W przypadku, gdy Klient z Grupy partnerskiej zwréci sie do dziatu transakcji Firmy z
roszczeniem dotyczgcym zlecenia, od ktdérego zostata pobrana prowizja Partnerska, Firma
zastrzega sobie prawo do anulowania w catosci prowizji otrzymanej z takiej transakcji.

10.12 W przypadku, gdy zysk z transakcji Klienta nie przekracza 5 punktow, Firma zastrzega
sobie prawo do skorygowania prowizji Partnera otrzymanych z okreslonej czesci takich transakg;ji.

10.13 W przypadku, gdy fgczna prowizja Partnera z jakiegokolwiek odrebnego konta przekroczy
60% tgcznej kwoty dokonanych wptat tego Klienta (tj. jesli prowizja przekracza 600 USD dla konta
Klienta o wartosci 1000 USD), prowizja moze zosta¢ skorygowana wedtug uznania Firmy do
poziomu nieprzekraczajgcego 60% catkowitego depozytu takiego Klienta.

10.14 Co miesigc Partner moze zgda¢ od Firmy sprawdzenia zgodnosci liczby Klientéw
przyciggnietych przez Partnera z liczbg ich kont, oraz obliczenia wynikow ich operacji
handlowych.

10.15 Przekazanie prowizji Partnerowi nastepuje poprzez natychmiastowy przelew srodkéw
naleznych na jego konto prowizyjne w Firmie niezwlocznie po zamknieciu odpowiedniej transakc;ji
przez przyciggnietego Klienta. Jesli konto Partnera i konto Klienta znajdujg sie na réznych
serwerach Firmy, kwota prowizji zostanie zaksiegowana nastepnego dnia po dokonaniu
transakciji przez klienta.

10.16 Firma dokonuje wyptaty na rzecz Partnera zgodnie z Zatgcznikiem 1 do niniejszej Umowy.

10.17 Strony samodzielnie i niezaleznie obliczajg i ptacg swoje zobowigzania podatkowe i inne
na rzecz osob trzecich.

10.18 Wptata/wyptata srodkéw z konta prowizyjnego odbywa sie w terminach ustalonych dla
uzywanego systemu pfatnosci. W przypadku otrzymania prowizji z kont klientéw, zasilonych za
pomocg kart plastikowych terminy mogg zosta¢ przediuzone do 45 dni roboczych z mozliwoscig
przediuzenia w razie potrzeby, o czym Firma informuje Partnera za pomocg odpowiedniego
komunikatu.

11. Zmiana i zakonczenie wspétpracy

11.1 Warunki niniejszej Umowy mogg zosta¢ zmienione lub uzupetnione przez Firme
jednostronnie za uprzednim powiadomieniem Partnera z wyprzedzeniem 5 dni kalendarzowych.



11.2 Kazda ze stron niniejszej Umowy ma prawo do jednostronnej i pozasgdowej odmowy
wykonania niniejszej Umowy, powiadamiajgc drugg strone z co najmniej pieciodniowym
wyprzedzeniem, w sposob okreslony postanowieniami punktu 9.

11.3 Niniejsza Umowa moze zosta¢ rozwigzana w sgdzie na zgdanie jednej ze Stron w przypadku
wielokrotnego lub razgcego naruszenia przez drugg Strone jej zobowigzan wynikajgcych z

niniejszej Umowy.



